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計畫緣起



計畫緣起

台中梧棲三井outlet為海線最大的購物商圈，我們想以海線的

基本文化、歷史問題以及三井的環境來規劃遊戲，讓來這裡的遊客

除了購物、飲食、遊玩，同時也可以學習到關於海線的基本知識，

並且更瞭解三井，也可以由此次活動認識到為何會如此選址？有何

觀光效益等等問題。

這個活動不但可以吸引人潮，與可以讓原本只有娛樂、休閒功

能的商圈轉換成擁有寓教功能的場所，不但可以提升經濟，也可以

提升遊客的知識能力。



提案內容議題分析與探討



海線地區休閒產業現況及整體評估

非都市鬧區，有較大空地可規劃活動、設

施等等。

交通不便，且常常有貨車、砂石車出入。

飲食住宿、觀光設施較為不便、不足。

透過觀光活動規劃可以吸引遊客前往，也

可以促進消費、提升觀光效益。
疫情當前許多活動被迫停擺。



於海線地區推動三井outlet之背景

三井outlet為何選址於台中梧棲？

除了地廣、價低以外，居於海線的梧棲長期以交通不便、生活

機能差、季節因素等等原因，造成「有港無市｣的情況，當時的市

長－林佳龍便決定要振興海線，推動市港合作，而引進三井outlet

便是第一步。

再以三井outlet為中心，向外拓展捷運圈、公車圈等等，希望

將海線與城市連結。



三井outlet設立定位及發展目標

三井outlet裡面的商家設計與一般百貨不同的是，他有三

成都是餐飲業，一般百貨大約只佔一兩成，並且提升客單價，

約250~300／人，也增加了經濟收益。

為何會選擇增加設立餐飲商家？因為此舉可以使遊客增加

停留的時間，當你花越多時間逛，帶來的花費也會隨之成長，

也可以增加廣告效益，這就稱之為「時光消費」。

而隨之成長的經濟效益，也讓三井的董事長立下目標，想

要讓日本的品牌慢慢進駐，將其打造成一個完整的日式商場。



三井outlet經營現況及面臨課題

台灣目前的房產現況無疑是讓三井成長的最佳契機，從土地買

賣到招商、經營、規劃、管理都是無可挑剔的。

而三井為何感覺都不受物價成長的影響？因為三井的規模化經

營，使消費者可以以較低的價格購入相同物品，也造就了沒錢反而

越愛去三井的狀況。

而三井目前的主要課題，應該是如何與周邊產業、景點相連結，

提升遊客的到訪率、停留時間等等，或許也可以發展旅館業，吸引

從其他城市到訪的遊客。



提案內容及行動提案規劃



商業模式圖
５.關鍵合作夥伴 ３.關鍵活動 ２.價值主張 ６.顧客關係 １.目標客群

• 台中港三井

outlet

• 答題遊戲 • 讓民眾從中獲取知識，提

升對於當地的認知。

• 帶動三井outlet的經濟成

長，以及增加民眾對於品

牌的認識。

• 客群範圍廣，可

以針對不同客群

打造不同活動。
• 家庭

• 情侶

• 上班族

• 學生

４.關鍵資源 ７.通路

• 企劃人員

• 活動人員

• 道具設計

• 社群媒體

• 廣告宣傳

• 官方、政府網站

８.成本結構 ９.收益流

• 人員成本

• 道具成本

• 宣傳成本

• 提升觀光人潮

• 增加曝光率



三井ＳＷＯＴ分析

佔地廣大，可以提供足夠空間供人闖關。

品牌眾多，可以吸引多樣的消費人口參與。

雖然在同一間集團底下但是每間品牌的

門市人員不一定都有向心力。

除了公車以外的交通方式不太便利，可

能會減少顧客前往之意願

透過活動可以吸引遊客前往，也可以促進

消費、提升知名度。
疫情當前許多活動被迫停擺。



價值主張

• ＳＤＧｓ：優質教育、永續發展的市鎮規劃

• 融合城市、社區互動，強化城市連結及發展，讓人們常忽略的歷

史人文、自然景觀等等元素變成吸引人前往的目標。

• 而地處偏僻不但是園區的劣勢，也是一項優勢，因為附近沒有其

他景點，因此遊客都會駐足較久，因此，提升交通的便捷度、提

升園區內的商家品質，都可以吸引遊客停留。



目標客群

鎖定「開車族」，三井曾經調查過，台灣人能接受出門購物的

距離大約為一小時車程可達的地方，因此選址在梧棲的部分原因也

與此有關係。

三井與一般百貨雖有些商家有所重複，但是三井吸引的客群是

較「精打細算」，或是較享受邊逛邊買、較緩慢的購物時光，因此

三井也設置了許多公共區域供遊客放鬆、休息。



關鍵活動之企畫構想

設計搶答遊戲，在問題內融合海線及三井的成長背景、文

化要素、地理風貌等等知識問題，讓遊客在休閒放鬆的購物行

程中，也能收獲豐富的知識，促進城鄉發展。

此舉不但可以提升民眾對於海線的認知，也能夠增加經濟

收益，讓海線可以逐漸融入城市，成為都市發展的另一個重要

元素。



關鍵活動之企畫構想－問題發想

藉由搶答讓民眾思考在地文化。

１．梧棲是什麼港口的所在地？

２．梧棲是什麼地形？

３．梧棲的氣候屬於哪一種？

４．請說出梧棲的兩個景點？

５．梧棲有名的是農業還是漁業？



關鍵活動之企畫構想

地點將較集中於摩天輪附近，

因為摩天輪是三井的著名地標，相

關的懲罰等等也將於此進行，可以

吸引到較多人潮參與。



關鍵活動之企畫構想

道具部分有集點卡跟搞怪口罩。

參與遊戲者將得到一張集點卡，

搶答過關集一點，共有五關，集滿

者可獲得精美明信片等等。

而懲罰就是戴搞怪口罩在摩天

輪拍照並打卡上傳。



關鍵資源

• 企劃人員

• 管理人員

• 活動人員

• 道具設計

• 活動宣傳



關鍵活動之企畫構想－活動海報



關鍵合作夥伴

• 三井outlet

• 台中港務分公司

• 台中市梧棲區公所



計畫執行時程



計畫執行之甘特圖

4月5日 4月12日 4月19日 4月26日 5月3日 5月10日 5月17日 5月24日 5月31日 6月7日 6月14日

議題分析及現地調查

提案方案報告

實作內容準備

方案實作總結成果報告

執行成果展示

28

14

14

14

1

三井實境活動規劃

開始日期 天數



小組成員及工作分工



小組成員及工作分工

• 李蕙君：ＰＰＴ製作、資料查找

• 林靜儀：資料查找、整理

• 王俞羚：資料查找、整理

• 王俞紋：資料查找、整理



計畫執行成果及未來展望



計畫執行成果及未來展望

• 預期效益：希望透過這個活動可以帶動三井outlet的經濟發展，

也可以藉此達到免費宣傳的效果，並讓遊客提升知識量。

• 未來展望：期望可以透過長久的活動以達到提升遊客購買力、思

考力的發展，讓outlet不只是一個逛街的地方，也是一個像歷史

景點，能夠讓遊客豐富知識的場所。



感謝聆聽


